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SOCIAL



HEINEKEN BEER
Instagram e Facebook

https://www.instagram.com/heineken/

Client:













SWISSE
Instagram

https://www.instagram.com/swisseitalia/

Client:











FONDAZIONE MACRI
Instagram e Facebook

https://www.instagram.com/fondazionemacri/

Client:

ǕɅɅȬȷؚإإɦɦɦؘǌƇƤƲƣȉȉǯؘƤȉǼإȬȯȉ˚ǳƲؘȬǕȬ؟Ǜƫإ׃׃׀ֿֿ־ׄ׆ֿׄ׃׃ֿׄڏ









G7 GELATI
Instagram

https://www.instagram.com/g7gelati/

Client:











FIORUCCI SALUMI
Instagram e Facebook

ǕɅɅȬȷؚإإɦɦɦؘǛǾȷɅƇǍȯƇǼؘƤȉǼإ˚ȉȯɍƤƤǛȷƇǳɍǼǛإ

Client:







https://www.instagram.com/g7gelati/



INC - PR AGENCY
Instagram

www.instagram.com/inc_pr_agency

Client:



INCALL con Pasquale De Palma

Twitter e LinkedinInstagram

Per il primo appuntamento di #INCall, il nostro CEO @Pasquale De Palma approfondisce un trend che si sta delineando con forza 
nel mondo della comunicazione: il ritorno all’essenziale. Cosa rappresenta questo per le PR? In che modo si riuscirà a coniugare 
l’essenzialità con la molteplicità dei messaggi e delle fonti? La comunicazione visiva ridondante sta già lasciando spazio a grafi-
che dalle linee essenziali, in cui le parole per raccontare sono di meno, ma scelte con più cura. 
Parliamone!



L’INCHIESTA di Paolo Mattei

Le notizie e le tendenze media da tenere d’occhio, commentate dal nostro Vicepresidente @PaoloMattei: è questo il cuore dell' #INChiesta, un appuntamento 
bimestrale per approfondire insieme trend, dati e scenari della comunicazione. 
Partiamo oggi dal dibattito intorno ai prodotti alternativi a base #vegetale che hanno ricevuto grande attenzione mediatica da quando il Parlamento Europeo 
ha riconosciuto la legittimità delle denominazioni adottate dalle aziende produttrici.
Sono prodotti nuovi, ancora poco conosciuti, su cui è importante che sia fatta una informazione corretta. C’è molto da dire, e da sapere, sugli ingredienti, i 
processi, i valori nutrizionali, l’impatto sull’ambiente, le garanzie di sicurezza. 

I prodotti 100% vegetale rispondono a una domanda del consumatore #flexitariano che vuole ridurre il consumo di proteine animali per ragioni di salute, etiche, 
di #sostenibilità. Una domanda crescente, confermata dai trend di mercato e sostenuta anche dalla scienza. Perché oggi sappiamo che adottare diete soste-
nibili e equilibrate è cruciale per salvare il Pianeta.

Twitter e LinkedinInstagram



INC data

Il Covid-19 ha cambiato le nostre vite: adesso ci stiamo abituando 
tutti a una nuova normalità che per 1 italiano su 3 significa dedicare 
più tempo alla preparazione del cibo e spendere meno nella risto-
razione fuori casa, anche nel 2021. 
Il lockdown di un anno fa è stato infatti, per 1 italiano su 3, l'occasio-
ne per migliorare le proprie capacità culinarie, sperimentando 
ricette nuove o più elaborate. 
Condividiamo qui alcune delle evidenze più interessanti emerse da 
un'analisi che abbiamo condotto sul settore #food. Enjoy!



INC case

C'è un solo grande amore che condividiamo tutti 
(italiani e non solo!): quello per la #pasta.

E noi lo festeggiamo presentandovi una #bestcase 
che vi farà venire l'acquolina in bocca.
Scommettiamo?

#CarbonaraDay #SanValentino #INCase
TAG ###



INC premio

#PremioAssorel 
INC vince ancora, aggiudicandosi il Premio nella Categoria Corporate Social Responsibi-
lity /Social Impact grazie alla campagna #ParkinsonCare realizzata per il gruppo @Zam-
bon. Un progetto solidale volto a proteggere i malati di Parkinson con un servizio di 
teleassistenza infermieristica gratuita durante l’emergenza Covid-19. Il forte impatto 
sociale dell’iniziativa, l’esclusività dei dati forniti e l’autorevolezza degli attori coinvolti ci 
ha permesso di vincere una sfida importante: creare spazi di visibilità per il servizio in 
un’agenda mediatica blindata dall’emergenza pandemica e garantire assistenza gratu-
ita a migliaia di persone in Italia.
@Assorel @UnaComunicazione @Zambon @confederazione-parkinson-italia

Fieri di coltivare talenti under 30 che rispecchiano la passione e la determinazione che 
caratterizzano da oltre 45 anni tutta la nostra squadra.
@SepastianaGjoni, vincitrice del Premio Talenti in PR e Comunicazione 'Filomena 
Rosato', si è distinta per l’ottimo lavoro svolto nell’ambito del progetto “Boschi di Gran 
Cereale”. 
La campagna, che prevedeva un press trip nei boschi, rischiava di essere gravemente 
compromessa dall’avvento della pandemia. Sepastiana è stata determinante nel 
trovare una valida soluzione alternativa: portare i boschi nelle redazioni e nelle case dei 
principali top media italiani, grazie ad una speciale box multisensoriale. Una modalità di 
engagement, più conosciuta nel mondo degli influencer, che in sole 4 settimane ha 
contribuito in modo rilevante all’ottenimento di una media coverage di 190 media hit 
per una audience complessiva di 27,2 milioni di contatti.
@Assorel @UnaComunicazione @BarillaGroup



Mockup Feed Instagram



IO COMINCIO BENE
Instagram

www.instagram.com/iocominciobene_

Client:
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MOODBOARD



#ConsigliAColazione - CAROUSEL 



#ConsigliAColazione - CARD 



#DolceRisveglio 



QUOTE 2



GAME



STORIES QUIZ



WE LOVE PASTA
Union Food

Instagram

www.instagram.com/welovepasta_unionfood/

Client:



MOODBOARD

Laura Finocchiaro



MOCK UP PROFILO

Laura Finocchiaro



Fa bene, è buona, piace a tutti, è sostenibile. E no, 
ȶɁȶ�ǹƃ�ȈȶǼɨƃɰɰƃɨǉ�ӯȶǉȴȴǉȶɁ�ɰǉ�Ȣƃ�
mangiamo a cena). Pasta amore vero
Ӿ
Ӿ
Ӿ
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ
ӽǍƭƃǪȻǍɡǅȀȀƦ�ӽƦǒƭȻƃǳƭƦǒȻƭȦȦƃǵƭƃ
�ӽǳƭƦǒȻƭȦȦƃǵƭƃǵɛƃɡȀ˵ǒǅƭ�ӽrƃȦrƭƦǒȻƭȦȦƃǵƭȀ�ӽɚǒ-
ɚƭȦƭȮǪȀɛ

Amor che move il Sole e le altre stelle.
O quella era la pasta?
Ӿ
Ӿ
Ӿ
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽ­ƃǵÙƃǪƭǵȻǒǵȀ�
ӽƃǳȀȦƭɚƭȦȀ�ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ�ӽȦȀǳƃǵȻǒƟǒȮǳȀ
�ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ�ӽǒȻƃǪǒƃǵǅȀȀƦ

O autentico, schietto. L’amore per la pasta non 
ƺɁȶɁɰƺǉ�ˎȢɽɨȈ�ǉ�ȴǉ˃˃ǉ�ȴȈɰʍɨǉӖ�ɥƃɰɽƃ�ƃȴɁɨǉ�ʤǉɨɁӝ�
Qualcuno può dire il contrario?
.
.
.
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽ­ƃǵÙƃǪƭǵȻǒǵȀ
ӽƃǳȀȦƭɚƭȦȀ�ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ�ӽȦȀǳƃǵȻǒƟǒȮǳȀ
ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ�ӽǒȻƃǪǒƃǵǅȀȀƦ

LIVE_SAN VALENTINO

Laura Finocchiaro



ESEMPIO POST PASTA E DIETA MEDITERRANEA

Copy:
MoltȀ�ȣǒɊ�Ʀǒ�Ƀǵƃ�Ʀǒƭtƃӹ�ɃǵȀ�ȮȻǒǪƭ�Ʀǒ�ɚǒtƃӾ��

Laura Finocchiaro



ESEMPIO POST PASTA RICETTE

Copy:
ԧhƭǆǆƭȦƃӹ�ǅƃƟǒǪƭ�ƭ�ǆɃȮtȀȮƃԨӾ�
CȀǵƟǍǒǆǪǒȀǵǒ�cȀǵ�ȣƭȮtȀ�Ʀǒ�ȦɃcola e ricottƃӹ�
una ricettƃ�Ʀƃ�ȣȦovƃȦƭ�ȣƭȦ�ƃǵƦƃȦƭ�ȀǪȻȦƭ�ǆǪǒ�ȮǪȀǆƃǵ

Laura Finocchiaro



Copy:
­ɃȣƭȦƃȦƭ�cȀǵ�ȮɃccƭȮȮȀ�Ǫƭ�Ȯ˴ƦƭӸ�ӽCƃȦƞȀǵƃȦƃǳƭƦǒterranea 

ESEMPIO POST EVENTI

Laura Finocchiaro



Quando la pasta sa essere audace, come l’amore
Ӿ
Ӿ
Ӿ
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽƟǒƞȀƞɃȀǵȀ�ӽǍƭƃǪȻǍɡǅȀȀƦ�ӽȣƃ-
ȮȻƃƟȀǪȀȦƃȻƃ�ӽȣƃȮȻƃƦǒǪƭǆɃǳǒ�ӽǵƭȦȀƦǒȮƭȣȣǒƃ�ӽǒǵȮȻƃǅȀȀƦ�
ӽǅȀȦǳƃȻǒƦǒȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃǒȻƃǪǒƃǵƃ�ӽȻɃȻȻǒǆɃȮȻǒ�

Fatte della stessa pasta
.
Ӿ
Ӿ
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽǳƃǳǳƃƭ˴ǆǪǒƃ�ӽǒǪȀɚƭǳɃǳ�
ӽǳƃǳǳƃǳȀȦƭɚƭȦȀ�ӽǒǵȮȻƃǅƃǳǒǪɡ�ӽȻȦɃƭǪȀɚƭ

Ditelo con la pasta
Ӿ
Ӿ
Ӿ
ӽɛƭǪȀɚƭȣƃȮȻƃ�ӽȣƃȮȻƃ�ӽƃǳȀȦƭɚƭȦȀ�ӽ­ƃǵÙƃǪƭǵȻǒǵȀ�ӽȦȀ-
ǳƃǵȻǒƟǒȮǳȀ�ӽǒȀƭȻƭ�ӽǪȀɚƭǒȮǪȀɚƭ

TEASER CANALE

Laura Finocchiaro



EVENTI



GADGET BOX RISERVATA AI GIORNALISTI PER EVENTO MEDIA “I BOSCHI DI GRAN CEREALI” 



GADGET BOX RISERVATA AI GIORNALISTI PER EVENTO MEDIA “LANCIO BISCOTAZZA MULINO BIANCO” 



GADGET EVENTO MEDIA “FRESCHISSIMO, NOI COME LORO” 



ALLESTIMENTO GRAFICO SUPERMERCATO, BROCHURE E GADGET PER “FIORUCCI FOOD”



ALLESTIMENTO, ROLL UP E BROCHURE
EVENTO “VALTELLINA WINETRAIL”
PER RIGAMONTI



ALLESTIMENTO, ROLL UP E INVITO EVENTO MEDIA “IIAS SURGELATI, RAPPORTO ANNUALE SUI PRODOTTI SURGELATI IN ITALIA”



INFOGRAFICHE



INVITI ELETTRONICI EVENTI MEDIA



PRINT



FILM POSTER “ESTHER’S ORCHESTRA” DI ALEXANDER SAGMO

FILM POSTER “GIULIA” DI CIRO DE  CARO



ANNUAL REPORT UNAITALIA









BROCHURE DI SOSTENIBILITÀRIZZOLI EMANUELLI












