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Client:

HEINEKEN BEER

nstagram e Facepnook

https:/www.instagram.com/heineken/
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HEINEKEN
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(and still in great shape)
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EACH TO THEIR OWN
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HEINEKEN IS CONTRIBUTING =
an; PETTER WORLDE & WE PLAY OUR PART
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The company Our brands We pay

Is present in are present in 9 9 bi"iOn

used per hectolitre > 70 >1 70 euros
countries countries in tax worldwide
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BEER
LOVE
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"HEINEKEN
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LIGHT AND SOFT,
AROMATIC BEERS

"HEINEKEN
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MILLION PEOPLE WORLDWIDE

AGRICULTURE

Beer is made from natural ingredients which we

i ﬂ J gt‘:g source sustainably by working closely with farmers
e
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BREWING
Whether brewing on a small or large scale,
the art of brewing requires precision,

passion and significant investment
i1k PACKAGING
HEINEKEN beers are enjoyed from
bottles, cans and kegs

DISTRIBUTION
The mpvement of our beers around the wmld is q-

optimized to make it as sustainable as possible
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EMPLOYMENT

Millions of retailers, bars, restaurants and
clubs serve a selection of our beers

"HEINEKEN




Client:

SWISSE

nstagram

https://www.instagram.com/swisseitalia/
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Swisse
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Client:

FONDAZIONE MACRI

nstagram e Facepnook
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https://www.instagram.com/fondazionemacri/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61556186011255/
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FONDAZIONE
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FONDAZIONE

2N

ORIGAMI
ko'dncologico...

CENTRO DI
ASCOLTO
ORIGAMI

Un rifugio
per chivive la
malattia oncologica.
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Dai voce ai
tuoi vissuti.
Affronta il trauma
di una diagnosi con
Il supporto di un
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Investi nuovamente

nel tuo futuro
con il nostro
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Prenditi cura
del tuo dolore.

Siamo qui durante
la difficile perdita

di una persona
cCato.
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Concediti
uno spazio per
sentirti compreso,
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Client:

G7 GELATI

Nnstagram

https://www.instagram.com/g7gelati/
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Client:

FIORUCCI SALUMI

nstagram e Facepnook

https:/www.instagram.com/fioruccisalumi/
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4 fioruccisalumi Sequi
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Client:

INC - PR AGENCY

nstagram

www.instagram.com/inc_pr_agency
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INCALL con Pasquale De Palma (O in X

Per il primo appuntamento di #INCall, il nostro CEO @Pasquale De Palma approfondisce un trend che si sta delineando con forza
nel mondo della comunicazione: il ritorno allessenziale. Cosa rappresenta questo per le PR? In che modo si riuscird a coniugare
l'essenzialitd con la molteplicita dei messaggi e delle fonti? La comunicazione visiva ridondante sta gidi lasciando spazio a grafi-
che dalle linee essenziali, in cui le parole per raccontare sono di meno, ma scelte con piu cura.

Parliamone!

Twitter e Linkedin

D,
INCALL

con Pasquale de Palma

con Pasquale De Palma 1
Ceo |

ILRITORNO _] ___ ILRITORNO
ALL'ESSENZIALE " ALLESSENZIALE




L’INCHIESTA di Paolo Mattei @00

Le notizie e le tendenze media da tenere d'occhio, commentate dal nostro Vicepresidente @PaoloMattei: € questo il cuore dell' #INChiesta, un appuntamento
bimestrale per approfondire insieme trend, dati e scenari della comunicazione.

Partiamo oggi dal dibattito intorno ai prodotti alternativi a base #vegetale che hanno ricevuto grande attenzione mediatica da quando il Parlamento Europeo
ha riconosciuto la legittimita delle denominazioni adottate dalle aziende produttrici.

Sono prodotti nuovi, ancora poco conosciuti, su cui € importante che sia fatta una informazione corretta. C'e molto da dire, e da sapere, sugli ingredienti, i
processi, i valori nutrizionali, limpatto sullambiente, le garanzie di sicurezzai.

| prodotti 100% vegetale rispondono a una domanda del consumatore #flexitariano che vuole ridurre il consumo di proteine animali per ragioni di salute, etiche,
di #sostenibilitd. Una domanda crescente, confermata dai trend di mercato e sostenuta anche dalla scienza. Perché oggi sappiamo che adottare diete soste-
nibili e equilibrate & cruciale per salvare il Pianeta.

[ Instagram | Twitter e Linkedin

INC

#L'INCHIESTA

#L'INCHIESTA i A
di Paolo Mattei

di Paolo Mattei

LO SCENARIO
DIUN MERCATO IN CRESCITA:
IPRODOTTI A BASE VEGETALE




@00

Il Covid-19 ha cambiato le nostre vite: adesso ci stiamo abituando
tutti a una nuova normalitd che per Titaliono su 3 significa dedicare
piti tempo alla preparazione del cibo e spendere meno nella risto-
razione fuori casa, anche nel 2021.

Il lockdown di un anno fa & stato infatti, per Titaliano su 3, 'occasio-
ne per migliorare le proprie capacita culinarie, sperimentando
ricette nuove o piu elaborate.

Condividiamo qui alcune delle evidenze piu interessanti emerse da
un‘analisi che abbiamo condotto sul settore #food. Enjoy!

Italianiecibo:

INUOVI TREND
'DEL 2021

TRA CHIETORNATO
’:..__;f.} ALAVORO
1 L s ¥

italianisu perjll italiano su

DEDICHERA D ORAIN AVANTI

SPENDERANNO MENO PIU' TEMPO ALLA VINCE IL PRANZO
WL EFUGRICADAS PREPARAZIONE DEL CIBO et
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@00

C'e un solo grande amore che condividiomo tutti
(italiani e non solo!): quello per la #pasta.

E noi lo festeggiamo presentandovi una #bestcase
che vi fard venire 'acquolina in bocca.
Scommettiomo?

#CarbonaraDay #SanValentino #INCase

In ogni crisi ¢'¢ un'opportunita. TAG ###
La sfida é saperla cogliere.
E noi l'abbiamo fatto!

INUNA SETTIMANA

NEL 2006

SCOPPIA UNA CRISIMEDIATICA

ACAUSA DI UNA DISASTROSA VIDEO RICETTA
DELLA CARBONARA PUBBLICATA SULSITO
FRANCESE DEMOTIVATIUR

i 1,53ui5mda 250+

Sfruttiamo la crisi per lanciare il L sciom

| 18.000+ 1.500

. ECELEBRARE LA PASTA PROPRIO ATTRAVERSO
3 et n

INC ™o
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INC premio

CAMPAGNA PARKINSONCARE

Premio Categoria Cox"pbi"l
Social Responsibility / Social impact

#PremioAssorel

INC vince ancora, aggiudicandosi il Premio nella Categoria Corporate Social Responsibi-
lity /Social Impact grazie alla campagna #ParkinsonCare realizzata per il gruppo @Zam-
bon. Un progetto solidale volto a proteggere i malati di Parkinson con un servizio di
teleassistenza infermieristica gratuita durante 'emergenza Covid-19. Il forte impatto
sociale delliniziativa, l'esclusivita dei dati forniti e 'autorevolezza degli attori coinvolti ci
ha permesso di vincere una sfida importante: creare spazi di visibilitd per il servizio in
un'agenda mediatica blindata dallemergenza pandemica e garantire assistenza gratu-
ita a miglicia di persone in Italia.

@Assorel @UnaComunicazione @Zambon @confederazione-parkinson-italia

@00

’ ASSCONIL

SEPASTIANA GJONI

Premio Talenti
in PR e Comunicazione
"Filomena Rosato”

Fieri di coltivare talenti under 30 che rispecchiano la passione e la determinazione che
caratterizzano da oltre 45 anni tutta la nostra squadra.

@SepastianaGjoni, vincitrice del Premio Talenti in PR e Comunicazione ‘Filomena
Rosato), si & distinta per l'ottimo lavoro svolto nellambito del progetto “Boschi di Gran
Cereale”.

La campagna, che prevedeva un press trip nei boschi, rischiava di essere gravemente
compromessa dallavvento della pandemia. Sepastiana € stata determinante nel
trovare una valida soluzione alternativa: portare i boschi nelle redazioni e nelle case dei
principali top media italiani, grazie ad una speciale box multisensoriale. Una modalité di
engagement, piti conosciuta nel mondo degli influencer, che in sole 4 settimane ha
contribuito in modo rilevante all'ottenimento di una media coverage di 190 media hit
per una audience complessiva di 27,2 milioni di contatti.

@Assorel @UnaComunicazione @BarillaGroup



Mockup Feed Instagram

INC - Istituto Nazionale Comunicazione

Samo una PR Ageacy #Content Rt

INC

B CORPORATT | CONGUMER | COMUNKCADONT | DIGITAL & SO0
CONTINT R CREATYA

ML W C-Comunicanona s




Client:

1O COMINCIO BENE

nstagram

www.instagram.com/iocominciobene_
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HConsigliAColazione - CARD
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Client:

WE LOVE PASTA
Union Food
nstagram

Www.instagram.com/welovepasta_unionfood/
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Laura Finocchiaro


MOCK UP PROFILO

457 76K 809

posts followers followings

PASTA/ T B3

We Love Pasta_Unionfood
Socievole, appassionata, mediterranea. Come la pasta.

http://www.welovepasta.it/

Q00O

Pasta Lovers #CarbonaraDay  Nutrizione A tutta pasta

457 76K 809

posts followers followings

We Love Pasta_Unionfood
Socievole, appassionata, mediterranea. Come la pasta.

http://Iwww.welovepasta.it/

Q00O

Pasta Lovers #CarbonaraDay  Nutrizione Atutta pasta
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Laura Finocchiaro


LIVE_SAN VALENTINO

Fa bene, € buona, piace a tutti, e sostenibile. E no,

non fa ingrassare (nemmeno se la
mMangiamo a cena). Pasta amore vero

Hwelovepasta #pasta #cibobuono

#healthyfood #dietamediterranea
#mediterraneanwayoflife #MarMediterraneo #vi-
vereslow

’
|

WE LOVE PASTA

AmMmor che move il Sole e le altre stelle.
O quella era la pasta?

#Hwelovepasta #pasta #SanValentino
H#amorevero #cibobuono #tromanticismo
#cibobuono titalianfood

WE LOVE PASTA

O autentico, schietto. L'amore per la pasta non
conosce filtri e mezze misure: pasta amore vero.
Qualcuno puo dire il contrario?

#Hwelovepasta #pasta #SanValentino
Hamorevero tcibobuono #romanticismo
#Hcibobuono titalianfood

WE [ UVE PASTA



Laura Finocchiaro


ESEMPIO POST PASTA E DIETA MEDITERRANEA

Copy:
will COMPANY = 19:30 - . . . . . .
© nstagram. ) Y Molto piu di una dieta, uno stile di vita.

username
Sponsored
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10.871 Likes
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Laura Finocchiaro


ESEMPIO POST PASTA RICETTE

| . N\ Copy:
| - . ‘Leggeraq, facile e gustosa’.
| Pr—— — - Conchiglioni con pesto di rucola e ricottaq,
' ©) nstagram. &) Y una ricetta da provare per andare oltre gli slogan

.@ username
\ Sponsored

-
— WELOVEPASTA WE | OVF PASTA

COY -

10.871 Likes
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Laura Finocchiaro


ESEMPIO POST EVENTI

wil COMPANY 2 19:30 Copy: . .
Superare con successo le sfide: #Carbonaramediterraneaq
© Instagram ~) V

0 username
V/ Sponsored

CARBONARA,

UNO STILE DI VITA MEDITERRANEO

e A

10.871 Likes



Laura Finocchiaro


TEASER CANALE

Quando |la pasta sa essere audace, come 'amore Fatte della stessa pasta Ditelo con la pasta
#Hwelovepasta #pasta #Hcibobuono #healthyfood #pa- #Hwelovepasta #pasta #mammaefiglia #ilovemum #welovepasta #pasta #amorevero #SanValentino #ro-
stacolorata #pastadilegumi #nerodiseppia #instafood #mammamorevero #instafamily #truelove manticismo #ioete #loveislove

#formatidipasta #pastaitaliana #tuttigusti
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Laura Finocchiaro


EVENTI




GADGET BOX RISERVATA Al GIORNALISTI PER EVENTO MEDIA “I BOSCHI DI GRAN CEREALI”

-
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GADGET BOX RISERVATA Al GIORNALISTI PER EVENTO MEDIA “LANCIO BISCOTAZZA MULINO BIANCO”

Un pacco di Schiaccianoci

Cassa musicale
smartphone
In legno

e O )

LIS

Il video della Biscotazza
su card con grcocle

/
-
-

La collection card Un vinile con la canzone
del 1978 = successoitaliano1978 =

Un coccio nuova edizione



GADGET EVENTO MEDIA “FRESCHISSIMO, NOI COME LORO”

TOVAGLIETTA PER PADRONE

CIOTOLA IN CERAMICA
BRANDIZZATA

«' 9‘5/] fTG\' |
" & fTESKlSSImOZ | | f‘l”eSKTSSimO‘_Z%

LORO COMENOI <o ‘ LORO COME NoI

LORO COME NOi

CARTOLINA CON QR CODE
CON RIMANDO A COMUNICATO STAMPA

PRODOTTO FRESKISSIMO &=

BORSA FRIGO




ALLESTIMENTO GRAFICO SUPERMERCATO, BROCHURE E GADGET PER “FIORUCCI FOOD"
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ALLESTIMENTO, ROLL UP E INVITO EVENTO MEDIA “lIAS SURGELATI, RAPPORTO ANNUALE SUI PRODOTTI SURGELATI IN ITALIA"

RAPPORTO ANNUALE —

suiconsuml S il o — 12 GIUGNO 2019 - ORE 11.30 MEDIA LUNCH
DE! PRODOTTI SURGELATI o :

IN ITALIA 2018 2 a ahad sl RAPPORTO ANNUALE SUI CONSUMI
Food Lof Miana by Semane gt DEI PRODOTTI SURGELATI IN ITALIA 2018

Food Loft Milano by Simone Rugiati Via Luca Signorelli 9, Milano

Listituto Italiano Alimenti Surgelati (IIAS) fa Il punto sulfandamento del settore del

prodotti surgedati in Italia: dai dati di consumo del 2018 alle stime sul primi mesl del 2015,

Una fotografia del principall trend e delle singole categorie merceologiche che han-

no contribuito alla crescita e alfevoluzione di tutto il comparto. L'appuntamento offrird

anche loccasione per riflettere - con il contributo dedio chef Simone Ruglati, ploniere

dello show cooking in Italia - suil vantaggi dei prodotti surgelati nella ristorazione, ormal
preziosi alleat! anche nella cucina di alta qualitia

VITTORIO GAGLIARDI Fresidente IAS
SIMONE RUGIATI Chef e conduttore televisivo

Moderera il dibattito:
TARSIA TREVISAN (lass Tv

RSVP
INC - Isttuto Nazionale per la Comunicazione
Elena M senil 334 6788706 & e R
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INFOGRAFICHE

' ECCO IN CHE MODO LA FILIERA
. . 5 DELLA PASTA DIVENTERA SEMPRE
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INVITI ELETTRONICI EVENTI MEDIA

ROMA, MERCOLEDI 20 NOVEMBRE 0RE11:30 ¥ 7 ¥

GRANO DURO-PASTA
PQNTARESULLA QUALITA
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A due anni dalla firma dello storico prolocollo diintesa, i protagonisti della filiera
grano-pasta presentano gli obiettivi raggiunti e le prossime tappe da intraprendere per
aumentare (a disponibilita in talia di grano duro di qualita e rendere 13 pasta un assel
sempre piu strategico del comparto agroalimentare

PARTECIPERANNO

ON. FILIPPO GALLINELLA

Presidente XIll Commissione Agricoltura Camera dei Deputati
EMANUELE BLASI

Resp. Progetto - Universita della Tuscia, DIBAF

PAOLD BARILLA

Vicepresidente Unione Italiana Food

MASSIMILIAND GIANSANTI

Presidente Confagricoltura

GIORGIO MERCURI

Presidente Alleanza Cooperative Agroalimentari

NFO E ACCREDITI RSVP ~ INC Istituto Nazionale per la Comunicazione
Natteo de Angelis 334 6788708 - m.deangelis@inc-comunicazione.it
Ivana Cald 324 8175786 - icalo@inc-comunicazione it
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4 ASSOCIAZIONE ITALIANAY
’ t CONTRO LEUCEMIE
LINFOMI E MIELOMA
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GIOVEDI 19 NOVEMBRE
DIRETTA STREAMING
su lasciti.ail.it

dalle 17.00 alle 18.30

UNA CURA CONTRO | TUMORI DEL SANGUE

SCEGLIERE UN LASCITO SOLIDALE A FAVORE DI AIL SIGNIFICA GARANTIRE ASSISTENZA
QUALIFICATA A MIGLIAIA DI PERSONE COLPITE DA UN TUMORE DEL SANGUE E ALLE LORO
FAMIGLIE. UN SUPPORTO PREZIOSO PIU CHE MAI IN QUESTO PERIODO DI EMERGENZA
SANITARIA, PER ASSICURARE DIGNITA E QUALITA DELLA VITA A MALATI E CAREGIVER CON
SERVIZI INDISPENSABILI COME LE CASE DI ACCOGLIENZA, CHE OSPITAND PAZIENTI
COSTRETTI AD AFFRONTARE LUNGHI PERIODI DI CURA LONTANI DALLA PROPRIA CITTA, O LE
CURE DOMICILIARI, CHE PERMETTOND Al MALATI DI ESSERE CURATI NELLA PROPRIA CASA,
CIRCONDATI DALLAFFETTO DI FAMILIARI E AMICI.

- Intervengono Sergio Amadori, Presidente Nazionale AlL
Davide Sisto, Docente di Filosofia Teoretica presso FUniversita di Torino e di Tanatologia
al Master "Death Studies and the end of life” dellUniversita di Padova
Luca Vallarlo, Psicologo, psicoterapeuta, docente della Scuola Romana
di Psicoterapia Familiare - Membro SIPPR

B R"fo"r:mn'f i Cristina Rapalli, iente e volontaria AlL Bol
estimonionzo na ex nte e ia a
Adriana De Fanti, voplaof\tana AIL Trento it

- Modero Donatella Romani, Autore Medico Scientifico Web e LA7

SITO WEB LASCITLAILIT

RESAOLASS  TASTE™~alps v (he GUSTO!

RAVALTELLINA o300 Vit MOID 0 OF
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Vieni a scoprire in anteprima il gusto e i segreti
del salume tipico italiano, garantito dal marchio comunitario IGP.
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BRESAOLA DELLA VALTELLINA IGP
UN GUSTO UNICO CHE PARLA ITALIANO

La Valtelhna armiva F-’J’-\J
per pariare di Bresaola della Valtellina IGP
ume amatodasg it 1‘ ani su 10
Il suo identikit?

Gusto delicato, leggerezza, salubrita e una ricetta tradizionale
dalla storia millenaria

Un invito esclusivo per innamorarsi di questo glolello
defla gastronomia Made in Italy. Un salume sui generis ottenuto
esclusivamente con carne di prima scelta salata e stagionata
della coscia di bovino

\.-l J
e o

(
( n /)‘,(sm(( (/{

PAOLA DOLZADELLI
Consorzio di Tutela Bresaola della Valtellina

MARCO CHIAPPARINI
Distretto Valtellina Che Gusto

)‘{m(/(j Ceets

MARTED! 12 NOVEMBRE 2019
ORE 12

LES CHOUETTH )
32 Rue de Picardie
75003 Parnis, Francia
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Aumenta 12 protigions
ol carne
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Cal 2016 ie carnl avicoh

Lane &l prime posia
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Nel 2018 la produzione mondiale di carne S/ 0 attastita 4 336 4 mdion 4
tonnedate. con un aumento del +1.2% risperto al 2017, desivante printpal
mante G USA (46,8 meion! iy tonnelate prodotte) Unione Europes (45,1
mition) ¢ Russa (10,2 millonil, a froate di una Mve donnusione della Gna
(-0, 3%), Che resta comungue § primo produttone goale (con 85,6 mikant di
onnedate) & una stagnazione del Bragile (27,5 mibonl)

Tra \ van sotio-setton, dopo le cami bovine {+2,1%) la owicia pu 3% €
$1ata registrata Gade cami avicole [+1.3%). 13 (ul produsione 1 toccato 123
malioni $34 mela tonoelaee rspetto 8i 122 mion 355 ma det 2017

Va soltohineto come, a partee dal 2016, lo carnd avicole a0a le cami pii
prodotte al mondo, prazse & un trend i Cresciia costante da 15 aned guide
10 dalfaumernzo dela domanda nel Paes in via di sviluppo
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Al “Doc” Antonio Rizzofi,
che ¢ ha insegnato a sognare
senza dimenticare { valori
della tradizione.,

e
= TN ST

. INDICE

Lettera agli stakeholder
Rizzoli Emanuelli, il futuro della tradizione

Chi eravamo, la storia

Y
{
\

e o0 M N

Chi siamo, la governance

10 Stabilimenti produttivi

15 Focus on eventi e awards

14 Chivorremmo essere, percorso verso la sostenibilita

15 Inostri prodotti
b"’-"— 18 Qualitd e sicurezza al primo posto

1 12 Dal mare alla tavola
24 Alla ncerca di innovazione
26 Nfuturo dell'ambiente & il nostro presente
18  |consumienergetici
30 Lealtre risorse
31 Focus on il fabbisogno in Albania
27 NoidiRizzoli Emanuelli
34 |dipendenti
57 Foxuson la forza lavoro in Albania
38 Lasalute e la sicurezza nei luoghi di lavoro
40 Lacomunitd
41 Mota Metodologica
“h Appendice
51 Ringraziamenti

1 =

MANGIAR BENE

D4







/_D S — RIZZOL EMANUELLL IL FUTURO DELLA TRADIZIONE (%@
1
CHI ERAVAMO,

LA STORIA

Fine 1800 1907

€1}

-

1950

Vieta Rapnd entiate

| hpich Lag od Dmio Ve dopomtate fioge airrrda 3g) wnt ded 90Q
Irfriec Sreoh von E Cay ot prvrda Helo pev e ¢ uro Srde prime bpon
Tan ade00a & Tonat U o Lash (e del dostac bvrvsad delimmerd b g
prmd v & o ore GuakAC art priu Lredo tehara dazpore ¥ perde 3 1992
ol peace rerata & a0 Vo o 2T 191 5 <OLN L pint Dol o0 ‘ Raroh Laana b dreeu
[mawel 1901t IEYONS " 3000 @ O Na 10k Laureel nis &' home M) Dev e abi Quade ] Lo A vom § pessagoo de 2016 20‘9
PO 2 PG sattarah) 4355 PATER @ 500 LONMETVIRS B | po 0t prod 0t A aste e T ATENI miwme 3 higwed WALoeR 2 Mesimo, gl R0 Lrane A A ¢4 Una heuns nova) e Xoughe
poteeobtld ded v el IR G ST P graw Cramde Copra smagyimen | L0« Loag Ruzet S0 a4 $ Arcong G0y o avila Provg 22w el peodenione M » DIN0O QR LN W rT
SENTILE T OO Wit & sl 2 1000 Canram Cadocey con Lt e B gt yege\a Sele 2ot ) ok F Mobs ot Dtveoere COTIITAMID & L
Al Trman delsimeds s ol 28 e crPeasow MY

® ® ® ® @ ® ® ® @ ® ® @® @ @
1906 1913 1926 1958 2001 2018 2023

——pan

vy od Doy Jelenn, aon Mrew o vowre Soevatiang be Fawpsatione defy minve Arass: P ~ e Pt b4 foma Ra2odi Taken tmer o lating S S Pulis  srcen thile prome
AMD ¢ Araonets [rane® v Wtte con Taevn s & e A Varvie ol vie fndo 1edenn v Asonana BONONIE 88 ALTOC0 ® e € VOIRLIT PP (00 Beacvre & Souesi) 2002
a._."- & Lie s » A00 e e [ gt s WOy 409 & 2900 O 100 O drwnts e voUn Oertvy pms fenbee v O Ta) Natam et
e b Btoh Dooms s B C LR N i Pl i s bl 2l de [arendda mo tie be 4 proona e ilana Uity el mane
1A € uninBde anvte g oot ! wer-dol vamiwe

we2g L deltag actsm SERETALIT NSNS




CHI VORREMMO
ESSERE, PERCORSO
VERSOLA
SOSTENIBILITA

“ Tradizione non significa immobilismo
Per nol tradizione vuol dire lavorare unendo lesperienza con un forte spinto innovativo
questo ¢ il segreto della nostra storia ’ ’

Esperienza e innovazione: ¢ ko spirito che ¢ ha gusdati in un nuovo percorso

aziendale volto alla sostenibilitd, declinata in tutti | suol aspetti ambiental,

sociah e di governance,

Il primo passo per raccontare agl stakeholder il nostro mpegno, stornco & co-

stante, & stato il lancio del marchio a garanzia della qualith delle alici Rizzoli CAL 1906 PISCRANO LENOS T ALK
Emanuelli, Tradizione Consapevole dal 1906, fondato su un Disciplnare i~ (o Hanicanbrooa
produzione rigoroso che vuole fare di sostenibilit, tracciabilita e qualita | ca
pisaldi per una comretta conduzione del business.

Segue questa prima Beachute di sostenibilith, che vuole essere la tasposizione
nero su blanco del nostro contributo allo sviluppo sostenibile, ma anche un
punto di partenza per identificare nuovi obiettivi ¢ nwovi progetti nel soko
delfetica, della trasparenza e dells costante ricerca delleccelienza

| traguardi raggiunt lo dimostrano: lattenzione aliambiente e alle persone ¢
fondamentale allinterno della nostra organizzazione.

Con la sviluppo & questo percorso, vogliamo rendicontare perd non solo
quanto gia fatto, bensi ragionare su quanto ancora potremmo fare, od essere
in grado m futwo di poter definire obiettivi sfidanti su temi che da sempre, per
NOL $0N0 UNA ProTta

RIZZOLI EMANUELLL IL FUTURO DELLA TRADIZIONE (o "\l
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IL FUTURO DEI MAR! E IL NOSTRO PRESENTE
metodo di posca utilizzato ¢ esciustvamente af cerchio, the prevede lutdizzo

di reti da crewinione e & Lampare. La pesca al cerchio @ un metodo di pesca
per definizione sostenibile. perche preserva i fondall marini e garantsce Ninte

arit 1 1 "

Qrita ded pesce al mo nento della cattura - Wtenoe 2eoreiz ) per oUenere yr
prodotio finale & qualita, A bordo diogmi barca pol, Il pesce viene sistemalto in

cassette con ghiactio per mantenerio ad una temperatura costante di circa 5-8

gradi, affinche la qualita deldla materia prima non si degrads ¢ | livelli di istamina

rimangano bassi fno allarrivo in stabilimento

Lavoriamo solo alici fresche e appena pescate, che non hanno subito un pro-
ces30 di congelamento. Per questo motivo gi stabdiment di salagione sono
vicini al luogo di pesca, per gaantre uns lavorazione entro le 24k, In ogn
sabilimento ¢ al momento delfo sHarco 1ono presenti | O tecmao

v e ad Fic Aty
Quan i

che $eguono e campagne di pesca ¢ che sl occupand di una prima verifica della
quaith del pescator controlli organolettici, della temperatura, della corretta
conservazione delle alici e dei livelli di istamina. A maggior tutels di client
€ ComsumMMO abbeamo finsato un livelio massmo di guesta molecola pant alla
meta di quelio consentio per legge. Inaltre, solo alici di categoria di freschez-
1alxtrae uleqocia A che hanno Gratterstiche refative 2 pelle, consistenza

defla camme, odore et vengono welizzate per i pre Hizzoh Emanuelli

in segQuito 3 queste venfche avviene 9 Lavonapone del pesce, tutta manyaie

Pests

che comprende scapatura, preparazione di mazzette di pesce ¢ sale ¢ siste-
mazione del pesce a raggiera in barili

| NOSTRI PRODOTT! (* .

‘AT NE
‘ :\ ' F UK A £ i

1 Banil cosi prodott: gungond SnAnon: di temperaturs
controliata nells sede dv Parma, € faze pic de o processo @ in questo
penodo che puo durare da § ¢ londamentale mo

10care penodcaments fandamento delly maturazione con controth sul Dard

veribica della pres

D QUINGd & MAUCAZIONE I MANMTS
otumaie

Una volta raggiunto d giusto gr

g ) ) i maturanione » bar

Albania per le fasi di lavorazione successive. Nedla sede operativa abanese

prodotto viene lavato e shiettato LOLAMENIC 4 MANO

Tutt) | prodott fins sono realizzats in stabiiment: certificat! secondo standard

di sawrezza alimentare BRC Food um Standard ¢ IFS

International Food Standard — -=.
o RN
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